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LA MIGRATION DE LA 
CONSOMMATION DE VIN SE POURSUIT...



Les pays qui ont vu baisser leur
consommation de vin...
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Les pays qui ont vu augmenter leur
consommation de vin...
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Nous vivons une révolution dans le cadre des 
habitudes de consommation à travers le monde

En canettes, en emballages plastiques (pet), 
peu ou pas alcoolisés, communiquer en réalité
augmentée, le vin semble désormais avoir
définitivement dépassé ses frontières les plus 
classiques et traditionnelles et cela apparaît
comme une voie de non-retour

LES CONSOMMATEURS VEULENT ÊTRE DE PLUS 
EN PLUS LIBRES



L'évolution de la consommation sur les 
principaux marchés mondiaux
Des États-Unis à la Russie



CONSOMMATION DE VIN AUX ÉTATS-UNIS
Le plus gros consommateur de vin au monde
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AUX ETATS-UNIS
La croissance du rosé et des effervescents se poursuit
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CONSOMMATION DE VIN AU CANADA
Les monopoles ralentissent-ils la croissance?

Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filière
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU CANADA
Les rouges toujours leaders
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CONSOMMATION DE VIN EN CHINE
Une consommation qui hésite à décoller definitivement

Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filière
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN CHINE
La primauté des vins rouges se renforce
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CONSOMMATION DE VIN AU ROYAUME-UNI
Un déclin à ne pas négliger

Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filière
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU ROYAUME-UNI
Le leadership des blancs, le rôle clé des vins effervescents
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CONSOMMATION DE VIN EN ALLEMAGNE
Un déclin causé par la crise ?

Consommation de vin par filière
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN ALLEMAGNE
Consommation toujours équilibrée
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CONSOMMATION DE VIN AU JAPON
Le marché historique du vin en Asie

Consommation absolue en millions d'hl
Consommation de vin par filière
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU JAPON
Consommation toujours en équilibre
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CONSOMMATION DE VIN EN RUSSIE
Les risques d’une perte majeure

Consommation absolue en millions d'hl Consumi di vino per canale
% calcolata su volumi totali

8,7

8,4

8,

8,4

8,6

9, 9,

7,5

8,

8,5

9,

9,5

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

97% 97%

3% 3%
0%

25%

50%

75%

100%

125%

2020 2021

Off-trade On-trade



CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN RUSSIE
Une consommation très pétillante
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Il y a plusieurs tendances qui co-existent
AUJOURD'HUI, IL N'Y A PLUS DE TENDANCES DOMINANTES

Goût international
Originalité

Augmentation de l'importance de la 
marque

Facteur humain
(producteur / gérant)

Typicité territoriale (renouvelée)
Légèreté et buvabilité

Naturel

Aujourd'hui la tendance historique alliant
tradition et vin est révolue !

Nous sommes entrés dans une phase où
les tendances se mélangent sans cesse, où
il n'y a plus rien de dominant, où la majorité
des consommateurs veulent librement
changer d’avis.



TENDANCES FUTURES : L’AVIS DES PRODUCTEURS
Les nombreux « visages » du développement durable

89%

89%

45%

43%

37%

27%

16%

11%

0% 23% 45% 68% 90% 113%

Biologique

Durable

Vin Low Alcool

Sans Sulfite

Biodynamique

Vegan

Vin en canette

Vin NO Alcool

Source : Observatoire Nomisma Wine Monitor 2021



LES ATTENTES DES CONSOMMATEURS
… Et les différences dans les marchés
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LES DIFFÉRENTES DÉCLINAISONS DE LA DURABILITÉ DANS LE 
MONDE
Du vin

naturel

à vegan

Opportunité 
Global index 

2022
USA SUEDE

1 Vin Naturel 52,9 53,9 44,7
2 Vin organique 49,4 48,5 65,8
3 Vin produit de manière durable 45,4 42,9 46,4
4 Vin respectueux de l'environnement 43,3 42,9 41,5
5 Vin équitable 39,7 38,6 48,7
6 Vin sans conservateur 38,9 38,0 34,5
7 Vin d'une cave neutre en carbone 37,0 38,4 32,3
8 Vin sans sulfite 35,0 37,5 31,3
9 Pet Nat (Petillant Naturel) 33,1 32,5 26,2
10 Vin biodynamique 31,8 33,7 30,9
11 Vin orange / pelliculaire 31,6 33,6 27,1
12 Vin végétarien 27,7 30,3 21,3
13 Vin Vegan 27,4 26,6 26,3

Vert/rouge : score d'indice +2 ou -2 par rapport à la moyenne mondiale Source: Wine Intelligence, Vinitrac®, Oct ‘21, (n= 17,837), Global regular wine drinkers



LA PANDÉMIE A POUSSÉ LE "LOCALISME" ŒNOLOGIQUE
Le pourcentage de ceux qui ont changé leurs choix d'achat
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«J'AI ACHETÉ DES PRODUITS ALIMENTAIRES 
PRODUITS LOCALEMENT»
Une tendance qui ne concerne pas que le vin !

Canada 65%

Australie 64%

Etats- Unis 58%

Royaume-Uni 49%



Cependant, les exportations restent une stratégie cruciale pour 
tous les pays producteurs
La France confirme son leadership en valeur

Fonte: Stime Nomisma Wine Monitor  
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TENDANCE DES VALEURS DES AOP EUROPÉENNES



Tendance des vins européens AOP en 2021
La France garde son leadership en valeur

Valeur (mln 
euro)

Var. % 
2021/20

Quantité (.000 
hl)

Var. % 
2021/20

Prix 
Moyens(euro/lit

re)

Var. % 
2021/20

France 8.990,0 31,8% 6.869,2 13,8% 13,09 15,8%

Italie 4.599,9 16,5% 10.980,5 14,3% 4,19 1,9%

Espagne 1.746,8 11,7% 4.779,6 5,3% 3,65 6,1%

Allemagne 498,8 22,1% 1.105,5 10,7% 4,51 10,3%

Portugal 230,4 8,0% 694,4 4,7% 3,32 3,2%



Valeur (mln 
euros) Var. % 2021/20 Quantité (.000 

hl)
Var. % 

2021/20

Prix 
moyens 

(euro/litr
e)

Var. % 
2021/20

Bourgogne (FRA) 627,4 22,5% 492,7 14,3% 12,73 7,2%

Venetie (ITA) 317,2 12,9% 1.299,1 13,6% 2,44 -0,7%

Trentino A.A. et Friuli (ITA) 234,5 2,4% 519,1 -4,4% 4,52 7,1%

Vallée de la Loire (FRA) 228,2 30,7% 302,3 21,3% 7,55 7,7%

Bordeaux (FRA) 125,0 26,9% 177,9 6,4% 7,03 19,2%

Alsace (FRA) 104,8 18,6% 181,8 13,8% 5,77 4,1%

Moselle (GER) 90,7 30,5% 215,4 23,1% 4,21 6,0%

Rheinhessen (GER) 77,0 14,0% 304,3 12,9% 2,53 1,0%

Les valeurs export des vins blancs européens
AOP en 2021



Les valeurs export des vins rouges européens AOP en 2021

Valeurs 
(mln 

euros)

Var. % 
2021/20

Quantité (.000 
hl)

Var. % 
2021/20

Prix moyens
(euro/litre)

Var. % 
2021/20

Bordeaux (FRA) 2.163,0 30,0% 1.637,6 9,2% 13,21 19,1%

Bourgogne  (FRA) 633,2 35,5% 211,4 30,8% 29,95 3,6%

Toscane (ITA) 604,3 15,0% 795,5 7,1% 7,60 7,3%

Rioja (SPA) 515,2 5,2% 1.037,2 -1,8% 4,97 7,1%

Vallée du Rhone 
(FRA) 457,8 20,9% 656,6 6,2% 6,97 13,9%

Piemont (ITA) 339,4 17,4% 344,2 16,5% 9,86 0,8%

Venetie (ITA) 295,7 8,9% 519,2 10,2% 5,69 -1,2%

Languedoc-
Roussillon (FRA 171,6 4,0% 348,3 5,0% 4,93 -0,9%



Jeunes consommateurs : le vrai défi du vin
La classification générationnelle des consommateurs de vin aux États-Unis
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Quelles sont les raisons d'attirer les jeunes
consommateurs vers le vin ?
L'enquête Wine Intelligence aux États-Unis et au Canada 
(mars-avril 2022)
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Des boissons alcoolisées qui pourraient
remplacer le vin classique chez les jeunes
générations
Enquête Wine Intelligence aux États-Unis et au Canada
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Le packaging du vin du futurenSuède(1)
Enquête Wine Intelligence sur les consommateurs réguliers
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74%

64%
56%
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23%

45%
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90%

Bouteille verre
standard 0,75 l

Bag in box (3 l) Bouteille
Plastique/Pet

Bag in box (1,5 l) Demi-bouteille verre
(375 ml)

Tetra pack (1 l) Bouteille magnum
(1,5 l)

Un verre de vin Vin en cannette

(1) Dans un marché dominé par le bag-in-box (au-delà du verre de 75cl), 2/3 des buveurs de vin suédois envisageraient à l'avenir d'acheter du vin en PET



Évolution de l'emballage du vin aux États-Unis
Wine Analytics Report (valore .000 dollari Usa)
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En cinq ans une augmentation de plus de 3 800 % !

Le marché mondial des vins en canette a 
été estimé à 211,4 millions de dollars pour 
2020 et selon le Canned Wine Market Report 
2021-2028, un taux de croissance composé -
Cagr - du 13,2 % est attendu.
Entre 2017 et 2021, le volume des ventes 

de vin en canette dans les filières suivies par 
Nielsen a augmenté de plus de 3 800 %, 
atteignant l'équivalent d’environ 30 millions 
de bouteilles.

LE GRAND SUCCES DU VIN EN CANETTE



Aux États-Unis, les ventes de vins en
canette s'élevaient à un peu plus de 2 
millions de dollars en 2012 ; Plus de 300 
nouvelles étiquettes de vin en canette ont
été lancées depuis 2014 et leurs ventes ont
atteint 93 millions de dollars en 2019.
Mais déjà en 2020, la valeur a plus que 

doublé pour atteindre plus de 186 millions 
de dollars (+ 68%).

L'AMÉRIQUE DU NORD EST LE MOTEUR DU MARCHÉ 
MONDIAL DU VIN EN CANETTE







MERCI POUR L’ATTENTION



NOUVEAUX ENJEUX DU SECTEUR VITICOLE :  
DE LA VITICULTURE DURABLE A 
L’ECOCONCEPTION DES CAVES

Joël Rochard

VitisPlanet

04 mai 2022



Activités professionnelles
+ 1980 à 1997  Comité Champagne CIVC 
+ 1998 à 2019 Institut Français de la Vigne et du Vin/IFV
+ depuis 2000 
- Expert Organisation Internationale de la Vigne et du Vin/OIV
- Journaliste revues techniques
- Chargé de cours diplôme d’œnologues et Master 
- Formateur et dégustateur dans différents concours

Expertise
+ Stratégie de développement durable appliquée à la filière viticole
+ Gestion des effluents et déchets
+ Connaissance ,valorisation
paysages viticoles 

et de la biodiversité 
+ Effet de serre
et changements climatiques

+ Ecoconception des caves 
+ Eco-œnotourisme
+ Indicateurs  
(Bilan carbone , ACV, labels,  etc.)

Liste et liens publications FR and EN 
https://scholar.google.fr/scholar?start=20&q=joel+rochard&hl=fr&as_sdt=0,5

https://joel-rochard.com/

https://scholar.google.fr/scholar?start=20&q=joel+rochard&hl=fr&as_sdt=0,5
https://joel-rochard.com/


DEVELOPPEMENT DURABLE APPLIQUE A LA FILIERE VITICOLE  
Le développement durable est « un développement 
qui répond aux besoins du présent sans 
compromettre la capacité des générations futures à 
répondre aux leurs », citation de Mme Gro Harlem 
Brundtland, Premier Ministre norvégien (1987).

L’OIV précise que La viti-viniculture durable est 
une « approche globale à l’échelle des systèmes 
de production et de transformation des raisins, 
associant à la fois la pérennité économique des 
structures et des territoires, l’obtention de 
produits de qualité, la prise en compte des 
exigences d’une viticulture de précision, des 
risques liés à l’environnement, à la sécurité des 
produits et la santé des consommateurs et la 
valorisation des aspects patrimoniaux, 
historiques, culturels, écologiques et paysagers»

Schéma présentant, parallèlement aux trois volets classique
développement durable, environnement, économie, social/ sociétal,
l'aspect culturel, fondement de la consommation des vins et qui peut
être associé une démarche déco conception de cave. ainsi les
traditions, des savoir-faire historique le patrimoine, des paysages faire
l'objet d'une valorisation dans le fonctionnement et la communication
associé à la cave. Schèma www.mer-nature.org

http://www.mer-nature.org/


Evolution passée et future de l’empreinte-
écologique,  www.les.cahiers-
developpement-durable.be

UNE CROISSANCE DE L’EMPREINTE 
PLANÉTAIRE HUMAINE

Atlas de l'enthropocene  F Gemenne 
A Rankovic  Ed Sciences-Po 2019

. D'après  Cook E. Energy and power Scientific Amer., 
1971, publiée dans le Dictionnaire encyclopédique de 
l'écologie et des sciences de l'environnement F. 
Ramade

Evolution de la consommation 
quotidienne d'énergie par 

habitant

Evolution  de la population 
mondiale depuis -3000 av. J.-C. 
jusqu’à la fin du XXIe siècle

(en millions de tonnes équivalent, source CDIAC,  
schéma Olivier Berruyer, www.les-crises.fr

Émissions cumulées 
totales des principaux gaz 
à effet de serre d'origine 
humaine depuis 1850 

http://www.les.cahiers-developpement-durable.be/


UN REJET DE LA « MODERNITÉ »

Effet de  balancier
Changement de 

paradigme 

Cash investigation 
Élise Lucet

www.nosvignes.fr

http://www.nosvignes.fr/


VERS UNE APPROCHE DE RESPONSABILITÉ 
SOCIALE/SOCIÉTALE DES ENTREPRISES / RSE 

blog.ipedis.com

RSE ISO 26000 
www.afnor.org

Objectifs de développement durable de l’ONU 2015

http://www.afnor.org/


?



Schéma CIVB
www.bordeaux.com

EXEMPLE 
D’APPROCHE 
DURABLE 
GLOBALE AU 
NIVEAU DE LA 
VIGNE DE LA 
CAVE

http://www.bordeaux.com/


LES CONSÉQUENCES DU RÉCHAUFFEMENT CLIMATIQUE SUR 
LA VIGNE ET LE VIN. 

Evolution de 
l’acidité totale et 
de la teneur en

alcool des vins du 
Languedoc-

Roussillon sur la 
période 1984-

2015. 

Gel de 
printemps
www.vignevin

ONERC 2018 www.cerdd.org

Incendie dans les vignes de 
Moux et Fontcouverte  26 juillet 

2021,  photo  Château la 
Baronne

http://www.vignevin/
http://www.cerdd.org/


Carte de l’évolution potentielle des régions viticoles mondiales avec le changement climatique,  d’après J. P. Chabin.

ADAPTATIONS ET MIGRATION DES TERROIRS

Tableau d'intensité solaire selon exposition et 
l'inclinaison



Les principaux aspects opérationnels de ces démarches sont les suivants :

+ limitation de l'énergie fossile dans les itinéraires viticoles et œnologiques.

+ réduction de la consommation d’énergie fossile des tracteurs et des machines à vendanger (puissance, biocarburant, 
électrique).

+ réduction des émissions de protoxyde d’azote des sols. 

+ stratégie de gestion des sols avec un objectif de puits de carbone (enherbement, gestion de la matière organique, 
microbiologie).

+ réduction de l'impact énergétique des dispositifs de lutte contre le gel de printemps.

+ Valorisation de la biomasse viticole (sarments, ceps après arrachage) œnologique (marc, lies, bourbes, acide tartrique).

+ Optimisation des déplacements des travailleurs et des commerciaux (covoiturages, limitation de l'avion).

+ Mode de transport des vins moins impactant.

+ Substitution des intrants et fournitures, dont les constituants sont d’origine fossile, par des produits biosourcés .

+ Politique d’achat responsable de biens et services présentant avec faible empreinte climatique et écologique ou 
climatique.

+ Intégration de l'enjeu « effet de serre » et plus globalement durable dans les stratégies œno-touristiques

BASE D’UN PLAN CLIMAT 

+ Optimisation des processus œnologiques et économie d’énergie dans les 
procédés d’élaboration.

+ Réduction du poids des bouteilles et optimisation du packaging.

+ Efficacité énergétique et approche bioclimatique pour les nouvelles caves. 

+ Gestion écologique moins énergivore du traitement des effluents de cave.

+ Valorisation de la biomasse œnologique (marc, lies, bourbes, acide tartrique).

+ Récupération et valorisation du CO2 fermentaire. 
www.xpair.com

http://www.xpair.com/


QU'EST-CE QUE LA DÉMARCHE HQE (HAUTE QUALITÉ ENVIRONNEMENTALE ? 

12

La charte HQE prévoit la prise en compte des 
14 cibles suivantes pour une meilleur qualité 
environnementale des bâtiments :
- Les cibles d’éco-construction (1 à 3) :
Relation harmonieuse des bâtiments avec leur 
environnement immédiat, Choix intégré des 
procédés et produits de construction, 
Chantier à faibles nuisances.
- Les cibles d’éco-gestion (4 à 7) :
Gestion de l’énergie, Gestion de l’eau, Gestion 
des déchets d’activités, Entretien et 
maintenance
- Les cibles de confort (8 à 11) :
Confort hygrothermique, Confort acoustique, 
Confort visuel, Confort olfactif.
- Les cibles de santé/sécurité (12 à 14) :
Conditions sanitaires, Qualité de l’air, Qualité 
de l’eau.

Normes de construction durable 
internationales

www.hqegbc.org

http://www.hqegbc.org/


www.turbin.architecte.free.fr
+ Bien choisir son terrain (typologie,
localisation, contraintes foncières)

+ Limiter ses impacts sur
l’environnement (biodiversité,
paysage)

+ Utiliser l’ombrage

+ Limiter ou optimiser la prise au vent

+ Optimiser le volume du bâtiment

+ Favoriser l’éclairage naturel en
limitant les apports thermiques

+ Utiliser l’inertie thermique des murs
et du sous-sol

CONCEVOIR UN BÂTIMENT BIOCLIMATIQUE :

http://www.turbin.architecte.free.fr/


CONCEPTION DE LA CAVE : DEPUIS L'ORIGINE DU VIN LES 
VIGNERONS ONT CHERCHÉ À BÉNÉFICIER DE L'INERTIE 

THERMIQUE DU SOUS-SOL.

Cave d’environ 6 100 ans dans une 
grotte,  avec  un pressoir 
rudimentaire et une cuve d'argile 
entouré de pépins de raisin, de la 
vigne desséché, et des restes de 
raisins pressés. Région d’Arenie en 
Arménie.
Photos wikipédia 

Le Qvevri  de Géorgie garantit 
une faible variation de  
température entre l’été et 
l’hiver. Photo wikipedia 

Etude du mouvement du vin selon la 
forme des cuves R Guillaument Revue  
Française d’Œnologie Mai juin 2021

GEORGIE 

ARMENIE 



Maison vigneronne 
bourguignonne.   

Encyclopédie touristique des vins 
de France Edition  Hachette 1994

Maison traditionnelle du 
Mâconnais encyclopédie 

touristique des vins de France 
éd Hachette 1994 Dessin atelier 

D. Duplantier

Maison  vigneronne en Alsace 
www.maisons-paysannes.org

Cave traditionnelle de 
moldavie avec un toit végétal

La  conception privilégie les matériaux locaux, l'inertie thermique du 
sous-sol, l'isolation naturelle et la ventilation en fonction des vents 

dominants.

MAISONS VIGNERONNES TRADITIONNELLES

Localisation des grands bassins 
producteurs de pierres en France 

www.snroc.fr

Maison vigneronne traditionnelle avec cave 
semi-enterrée Source  encycoledie 

touristique des vins de France edition  
Hachette 1994

http://www.maisons-paysannes.org/
http://www.snroc.fr/


Caves traditionnelles Ribera del Duero Espagne 
Source María José Yravedra.

Caves traditionnelle Tokaj, Hongrie 
© György Darabosbience que

Caves d’extraction de pierre

Crayère à Reims en 
Champagne M. Jolyot   

www.paysagesduchampagne.fr

Tuffeau Chinon  Vallée 
de la Loire 

Carrière de calcaire 
Moldavie

CAVES SOUTERRAINES TRADITIONNELLES



BIOMIMÉTISME: EXEMPLE DES 
TERMITES

Principe d’un puits canadien 
www.pamelixair.fr

Effet de cheminée dans une termitière 
www.biomimtismesite.wordpress.com

http://www.pamelixair.fr/
http://www.biomimtismesite.wordpress.com/


Château de Malleret
Le Pian Medoc Bordeaux  

Entrée d’air 
extérieur Déshumidifications et 

répartition de l’air.

Diffuseur 
d’air 

intérieur

UN EXEMPLE DE PUITS CANADIEN



Source Amethyst D. 
MARENGO

Energie thermique 
de la terre 

Schéma de  principe de la 
géothermie basse enthalpie  
www.marquesdeteran.com

GEOTHERMIE BASSE ENTHALPIE  

http://www.marquesdeteran.com/


Dans le cas de l'air dans un bâtiment, l'air chaud est 
plus léger que l’air froid : l’air chaud monte et l’air 
froid stagne au niveau du sol. La variation de 
température peut atteindre 2 °C par mètre de 
hauteur (à titre d’exemple, pour une hauteur de 10 
mètres entre le sol et le plafond, on peut constater 
une différence de température de 18 °C).

Schéma  Wikipédia

STRATIFICATION THERMIQUE DANS UN BÂTIMENT 

Extracteur rotatif rotatif  à moteur  
McLaren Vale (Australie)



TOITURE VÉGÉTAL
Plantes de toiture végétale extensive 
de type  « sedum »  Sedum est un 
genre de plantes succulentes
appartenant à la famille des 
Crassulacées. Il comprend plus de 
400 espèces que l'on retrouve à
travers l'hémisphère nord. Les 
sedums (ou orpins) peuvent être des 
plantes de rocaille ou de petits 
arbustes. Ces plantes stockent de 
l'eau dans leurs feuilles.
Source guide des plantes de toits
végétaux de Edmund C. et Lucie 
Snodgrass, Edit.du Rouergue
www.sedum-et-toiture.com

www.liaisonvegetale.com
www.floratoit.be

http://www.sedum-et-toiture.com/
http://www.liaisonvegetale.com/
http://www.floratoit.be/


MUR VÉGÉTAL

Château des Hospitaliers 
(Languedoc)Domaine 

CHAPOUTIER 
Côtes du Rhône 

RUPERT et 
ROTHSCHILD
Afrique du Sud régions 
de Stellenbosch winery

Grove library
Perth en Australie

www.murmurevegetal.com



Stellenbosch
Afrique du Sud 

ÉNERGIE SOLAIRE

Facteurs de 
correction pour 

le calcul du 
rendement

d’une
installation 

photovoltaïque

Potentiel de production 
d’énergie solaire en 

France 



ECO-INNOVATION:( (Biomimétisme): L’architecture s’inspire 
des termitières pour concevoir des structures de bâtiments à 

climatisation passive.ECO-CONCEPTION DES CAVES

RÉTRO-INNOVATION: Cave 
traditionnelle avec toit 
végétal  en Moldavie

RÉTRO-INNOVATION:  Maison 
vigneronne traditionnelle, 
utilisation de l’inertie 
thermique du sous-sol



IMPÉRATIF ENVIRONNEMENTAL : performance
Épuration (en fonction du milieu récepteur)
IMPÉRATIF DURABLE : 
+ Faible consommation d'énergie
+ Faible impact local/intégration paysagère, 
+ Faible nuisance (olfactive, sonore)
+ Biodiversité (création dezone humide)
+ Faible production de déchets (boues)
+ Production de biomasse ou d'énergie
+ Réutilisation de l’eau (irrigation/refroidissement)

TRAITEMENT ECOLOGIQUE DES EFFLUENTS 



Zone humide dans la région du Valais en Suisse

Dispositif 
Blueset en de 
Buzet dans le 
sud-ouest de la 
France.

Comparaison d’une zone humide naturelle par 
rapport un dispositif artificiel. (Biomimétisme)

Source BluesetLit planté de roseaux 

Traitement des effluents 
par lit planté de roseaux 
sur support de zéolithes 

avec le dispositif Zeofito 
® (cave Baroli dans le 

Piémont italien)

xBassin d'aération avec 
risque de  nuisances 
olfactives sonores et 

paysagères.

Réutilisation de 
l'eau

TRAITEMENT DES EFFLUENTS DE CAVE AVEC DES LITS PLANTÉS DE ROSEAUX



Bed plant on zeolite support

Piémont 
Italie 



GEOTHERMIE 

Penedès Catalogne



Allemagne 
Würtemberg  



IMPACTS SOCIETAUX MONDIAUX  DE L’EMPREINTE PLANETAIRE DES HOMMES :
CLIMAT, BIODIVERSITE, EAU, DECHETS, etc. 

www.terredevins.com
?

www.vie-publique.fr

Sur la rive d’une île en voie de 
disparition du photographe 
Daesung Lee © Musée du quai 
BranlyLes Nations Unies prévoient 200 millions 

de réfugiés climatiques d'ici 2050 
www.coe.int

« Les peuples méditerranéens commencèrent à sortir de la barbarie quand ils 
apprirent à cultiver l'olivier et la vigne. »

Thucydide,  historien athénien « La Guerre du Péloponnèse », fin du Ve 
siècle avant .J.C

Déjà maintenant, les modifications du climat ont des conséquences pour la viticulture, qui devraient 
s’accentuer au cours des prochaines décennies (avancée des dates de vendange, diminution de l’acidité, 
augmentation du degré alcoolique, modification des zones de culture et de l’encépagement, etc.). En 
complément et parallèlement aux impacts sur les itinéraires techniques, il est probable que la filière viticole 
soit directement concernée par les conséquences sociales, sociétales, sanitaires et géopolitiques qui ne 
manqueront pas d’accompagner les changements climatiques à l’échelle mondiale (montée du niveau des 
mers, salinisation des sols, accentuation des périodes de sécheresse et  des incendies, de la fonte des glaciers 
et des phénomènes extrêmes, migration des populations, déstabilisation des sociétés et des nations, etc.).

http://www.terredevins.com/
http://www.vie-publique.fr/
http://www.coe.int/


MERCI POUR L’ATTENTION



LE FUTUR DE LA COMMUNICATION 
DIGITALE DANS LE VIN 

Margot Ducancel
margot@rougeauxlevres.com

04 Mai 2022



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES
• 1er influenceuse de vin en France : 

• 35k followers sur Instagram

• Journaliste (Cuisine et Vins de France, Bettane + Desseauve ...)

• Formation de communication digitale du vin

• (WSET 3 & Master Wine Marketing et Management INSEEC)

• + 10 ans d'expérience en com' et événementiel 100% vin

• Expertise du monde du luxe

Et bien sûr, passionnée
de vin depuis 10 ans !

https://www.club-rougeauxlevres.com/

https://www.instagram.com/rougeauxlevres/  



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES

Marraine du Guide Hachette des vins 2022

Ambassadrice du Concours Mondial des 
Féminalise 2021
et Présidente de l'édition 2022



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES



C'est quoi la 
communication digitale ?



Réseaux sociaux

Site web

Blog

Newsletter

Application mobile

Objets connectés

Il existe + de 20 canaux pour parler de vous ! 



Constats & Tendances  



Constat 1 : les femmes, l'avenir du vin ?



Constat 2 : le vin, c'est à la mode !



Constat 3 : une consommation reflechie et engagée



Constat 4 : On boit plus cher !



Constat 5 : le digital, c'est INCONTOURNABLE !



Constat 6 : les influenceurs, levier de croissance !



Tendance 1 :
Buzz sur les réseaux sociaux ! 



Objectifs : 
Visibilité (e-reputation)

Notoriété (Influenceurs et 
prescipteurs)

Augmenter vos ventes ++



Instagram : l'incontournable ! 

Aujourd’hui, Instagram est la 
plateforme la plus engageante dans 

le secteur des vins et spiritueux : 
32% des utilisateurs d’Instagram y 
suivent des domaines, châteaux, 

marques ou producteurs de vins.*

*Barometre SoWine 2022



TikTok : la jeunesse !

Podcast : tendance !

Linkedin : les pros !



Et le reste : Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest 



Mes tips pour s'en sortir !

Choisir les canaux pertinents selon son image 
et son budget

Si on sait pas faire : on délègue aux pros !

Veille, teste et action !

Diversifier les messages selon les canaux 



Tendance 2 :
On n'oublie pas ses basics ! 



Le site web : c'est votre carte de visite ! 

Contenus + froids

Contenus immersifs 

(video)

SEO et SEA

Eshop

Actus 

Blog



La Newsletter : super outil de fidelisation et d'achat !



Savoir lire et comprendre ses statistiques !



Mes tips pour s'en sortir !

Votre BDD : c'est votre CA !

Régularité ou jamais 

Contenus frois et actus 



Tendance 3 :
On veut du vrai et apprendre ! 



Diversifier les formats de 
videos : 

meilleur moyen de parler 
de votre travail ! 

Video 'institutionnelle : site, You 
Tube

Video educative/engagement  : 
Instagram, YouTube, Facebook, 

Linkedin ...

Video immersive : réel sur 
Instagram



MERCI POUR L’ATTENTION
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