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LA MIGRATION DE LA
CONSOMMATION DE VIN SE POURSUIT...
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Les pays qui ont vu baisser leur
consommation de vin...

Afrique du Sud
Argentine
Espagne
France
Suisse
Italie
Autriche
Roumanie
Belgique
Allemagne
Chine
Portugal
Brasil
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~44%
-42%
-41%

-2% TN
_ ()
-2%  Brasil || L
,/
125, -50% -38% -25% -13% 0%

Since 1922



Les pays qui ont vu augmenter leur
consommation de vin...

m Consommation de bouteilles/habitant 2000 m Différence congommation de bouteilles 2000/2021
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® Consommation de bouteilles/habitant 2021

10 République Tcheque

197%
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LES CONSOMMATEURS VEULENT ETRE DE PLUS /(2

MARTIN

EN PLUS LIBRES

@ Nous vivons une révolution dans le cadre des
habitudes de consommation a travers le monde

@ En canettes, en emballages plastiques (pet),
peu ou pas alcoolisés, communiquer en réalité
augmentée, le vin semble désormais avoir
définitivement dépassé ses frontiéres les plus
classiques et traditionnelles et cela apparait
comme une voie de non-retour

Since 1922



L'évolution de la consommation sur les
principaux marchés mondiaux

Des Etats-Unis a la Russie

Since 1922
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CONSOMMATION DE VIN AUX ETATS-UNIS

Le plus gros consommateur de vin au monde

Consommation en valeur absolue en millions d'hl
31,
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AUX ETATS-UNIS

La croissance du rosé et des effervescents se poursuit

® Rouge mBlanc m Rosé m Effervescent
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2024
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CONSOMMATION DE VIN AU CANADA =
Les monopoles ralentissent-ils la croissance? =
Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filiere

(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU CANADA
Les rouges toujours leaders

"y

= Rouge m Blanc = Roseé m Effervescent
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CONSOMMATION DE VIN EN CHINE

Une consommation qui hésite a décoller definitivement

Consommation absolue en millions d'hl
| ]

54%

52%

50%

48%

46%

44%

Consommation de vin par filiere
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN CHINE

La primauté des vins rouges se renforce

= Rouge mBlanc m Rosé m Effervescent
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CONSOMMATION DE VIN AU ROYAUME- UNI

a VIALATTE
Un déclin a ne pas négliger "y
S
Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filiére
135 (% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU ROYAUME-UNI J
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Le leadership des blancs, le réle clé des vins effervescents

= Rouge mBlanc u Rosé u Effervescent
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CONSOMMATION DE VIN EN ALLEMAGNE .
Un déclin causé par la crise ?

Consommation absolue en millions d'hl Consommation de vin par filiére
195 193 (% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN ALLEMAGNE

Consommation toujours équilibrée

m Rouge m Blanc mRosé m Effervescent .
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CONSOMMATION DE VIN AU JAPON

Le marché historique du vin en Asie

Consommation absolue en millions d'hl
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Consommation de vin par filiere
(% calculé sur les volumes totaux)
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN AU JAPON

Consommation toujours en équilibre

m Effervescent
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CONSOMMATION DE VIN EN RUSSIE
Les risques d’une perte majeure

Consumi di vino per canale

Consommation absolue en millions d'hl o - .
% calcolata su volumi totali
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CONSOMMATION PAR TYPE DE VIN EN RUSSIE

Une consommation tres pétillante

®m Rouge mBlanc = Rosé m Effervescent
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AUJOURD'HUI, IL N'Y A PLUS DE TENDANCES DOMINANTES ‘}
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Il y a plusieurs tendances qui co-existent

@ Aujourd’hui la tendance historique alliant
tradition et vin est révolue !

@ Nous sommes entrés dans une phase ou
les tendances se mélangent sans cesse, ou
il n'y a plus rien de dominant, ou la majorité
des consommateurs veulent librement
changer d’avis.
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TENDANCES FUTURES : L'AVIS DES PRODUCTEURS
Les nombreux « visages » du développement durable

Biologique 89%

Durable 89%
Vin Low Alcool

Sans Sulfite
Biodynamique

Vegan

Vin en canette

Vin NO Alcool

0% 23% 45% 68% 90% 113% \vears /

Source : Observatoire Nomisma Wine Monitor 2021
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LES ATTENTES DES CONSOMMATEURS
... Et les différences dans les marchés

Durable 35% Durable - USA
Biologique Biologique - Allemagne
Premium Premium - Chine 1%
Léger/Mix Léger/Mix - UK
Effervescent Sparkling - Russie
Vin structuré Vin structuré - Russie
Produit localement Produit localement - Australie
Green Packaging Green packaging - UK
Rosé Rosé - USA et UK 20%
Nature Nature - Japon 22% ﬁ'ﬁg\
0% 10% 20% 30% 40% ars /

0% 20% 40% 60% 80%
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LES DIFFERENTES DECLINAISONS DE LA DURABILITE DANS LE

J

MONDE VIALATTE
Global index USA SUEDE
naturel 2022
a vegan 49.4 48,5 658
454 42,9 464
4 Vin respectueux de I'environnement 43,3 42,9 41,5
39,7 38,6 48,7
38,9 38,0 34,5
7 Vin d'une cave neutre en carbone 37,0 38,4 32,3
35,0 37.5 31,3
33,1 32,5 26,2
31,8 33,7 30,9
31,6 33,6 204,95
21,7 30,3 213 4443,
274 26,6 ... ...

Vert/rouge : score d'indice +2 ou -2 par rapport a la moyenne mondiale Source: Wine Intelligence, Vinitrac®, Oct ‘21, (n= 17,837), Global regular wine drinkers



LA PANDEMIE A POUSSE LE "LOCALISME" CENOLOGIQUE
Le pourcentage de ceux qui ont changé leurs choix d'achat
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Vin Allemand  Vin importé Vin USA Vin importé  Vin canadien  Vin importé Vin Australien Vin importé
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Source: IWSR/Wine Intelligence 2022



«J'Al ACHETE DES PRODUITS ALIMENTAIRES
PRODUITS LOCALEMENT»

Une tendance qui ne concerne pas que le vin !

Canada 65% )
Australie 64 % D
58% &

Royaume-Uni 49% %

Since 1922



Cependant, les exportations restent une stratégie cruciale pour
tous les pays producteurs
La France confirme son leadership en valeur

12 ‘ '
9,77

8,72
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11,11

1,1 1,15 1,14

] \\
Francia Italia Spagna Australia Cile Nuova Zelanda (i} sﬂy @
v hg&i

2019 2020 2021 Since 1922

Fonte: Stime Nomisma Wine Monitor



Le principal défi du vin italien reste celui de la valeur
La France maitrise mieux que les autres la valorisation de ses
vins
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France
6,60

Nouvelle-Zélande
Australie
ltalie
Chili

Espagne ™™

%’ﬁg

0, 1,75 35 5,25 7, \Vsars 7

= 2011 m 2021 Since 1922

Source : Nomisma Wine Monitor sur la base des données d'Eurostat et des douanes



TENDANCE DES VALEURS DES AOP EUROPEENNES
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Tendance des vins européens AOP en 2021
La France garde son leadership en valeur

Valeur (min Var. %| Quantité (.000
euro) 2021/20 hl)

8.990,0 31,8% 6.869,2

4.599,9 16,5% 10.980,5

Espagne 1.746,8 11,7% 4.779,6
Allemagne 498,8 22,1% 1.105,5
Portugal 230,4 8,0% 694,4

Var. %
2021/20

13,8%

14,3%

5,3%

10,7%

4,7%

Prix
Moyens(eurol/lit
re)

13,09
4,19
3,65
4,51

3,32
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Var. %
2021/20

15,8%

1,9%

6,1%

10,3%

3,2%

.l...l *A\

(.
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Les valeurs export des vins blancs européens
AOP en 2021
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- Valeueru(glsr; Var. % 2021/20 Quantité (.0'(1)8 2:;,;;/203

627,4 22,5% 4927 143% 12,73 7,2%

317,2 12,9% 1.299,1 13,6% 244 -0,7%

245 2% 5191 4a% 452 7%
228,2 30,7% 3023 21,3% 7,55 7,7%

125,0 26,9% 1779 64% 7,03 19,2%

104,8 18,6% 181,8 13,8% 577 4,1% P
90,7 30,5% 2154 23,1% 4,21 6,0% ][
| Rneinnesson (GER)

Rheinhessen (GER) 77,0 14,0% 304,3 12,9% 23S 1,0%



Les valeurs export des vins rouges européens AOP en 2021

Val(e:lﬁ Var. %| Quantité (.000 Var. %| Prix moyens Var. %
euros) ALy hl) 2021/20 (eurollitre) 2021/20
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Bordeaux (FRA) R EN0] 30,0% 1.637,6 9,2% 13,21 19,1%
Bourgogne (FRA) 633,2 35,5% 211,4 30,8% 29,95 3,6%
Toscane (ITA) 604,3 15,0% 795,5 7.1% 7,60 7,3%
Rioja (SPA) 515,2 5,2% 1.037,2 -1,8% 4,97 7.1%
Valiée du R(:;;'X; 4578 20,9% 656,6 6,2% 6,97 13,9%
Piemont (ITA) 339,4 17,4% 3442 16,5% 9,86 0,8%
Venetie (ITA) 295,7 8,9% 519,2 10,2% 5,69 -1,2%
g 1716 4,0% 348,3 5,0% 4,93 0,9%  siee 102

Roussillon (FRA



Jeunes consommateurs : le vrai défi du vin

La classification générationnelle des consommateurs de vin aux Etats-Unis

J

MARTIN
VIALATTE

0% 2019 = 2020 = 2021
41%40%

38% 35%35%35%

25%

20%
17%17%

13%

Gen Z (21- Millennials Gen X (40- Boomers (56- Matures Ny
23) (24-39) 55) 74) (75+) Since 1922



Quelles sont les raisons d'attirer les jeunes

consommateurs vers le vin ?
L'enquéte Wine Intelligence aux Etats-Unis et au Canada
(mars-avril 2022)

Lifestyle 88%
Bien Etre
Une boisson plus appropriée aux répas

La boisson alcolique que je préefere

Occasions Spéciales (célebrations etc)

0% 23% 45% 68% 90%

P

1

113%since 1922



Des boissons alcoolisées qui pourraient
remplacer le vin classique chez les jeunes

générations
Enquéte Wine Intelligence aux Etats-Unis et au Canada

mUsa m Canada
80% 75% 75%

60%

40%
40%

20%

0%

Since 1922

0%
RTDs Cocktails  Vin low alcool Hard Seltzer Vin sans Vin infuseé Vin aromatisé Biere
alcool cannabis



Le packaging du vin du futur en Suede (1)
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Enquéte Wine Intelligence sur les consommateurs réguliers

90% 85%

68%
45%
23%
0%
Bouteille verre Bag in box (3 1) Bouteille Bag in box (1,51) Demi-bouteille verre  Tetra pack (1) Bouteille magnum Un verre de vin Vin en cannette
standard 0,75 | Plastique/Pet (375 ml) (1,51) j \
7 )
(510
(1) Dans un marché dominé par le bag-in-box (au-dela du verre de 75cl), 2/3 des buveurs de vin suédois envisageraient a I'avenir d'acheter du vin en PET Ve: /

Since 1922



Evolution de 'emballage du vin aux Etats-Unis
Wine Analytics Report (valore .000 dollari Usa)

m 2020 = 2021 |

Bag in box

Plastique

Tetra

Cannette 264
287

0 500 1000 1 500 2000

Source: NlelsenlQ off-premise sales 52 weeks ended Mar. 26 and comparable prior periods. Box
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LE GRAND SUCCES DU VIN EN CANETTE

En cing ans une augmentation de plus de 3 800 % !

@)Le marché mondial des vins en canette a
été estimeé a 211,4 millions de dollars pour
2020 et selon le Canned Wine Market Report
2021-2028, un taux de croissance composé -
Cagr - du 13,2 % est attendu.

@Entre 2017 et 2021, le volume des ventes
de vin en canette dans les filieres suivies par
Nielsen a augmenté de plus de 3 800 %,
atteignant I'équivalent d’environ 30 millions
de bouteilles.
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L'’AMERIQUE DU NORD EST LE MOTEUR DU MARCHE
MONDIAL DU VIN EN CANETTE

J

MARTIN
VIALATTE

5] £ - ._7_/-"% . “
1€ 3P va‘r«:‘.“’.w(uu'c‘k N
> Lo flan®E F e =,
e F @ IRy

@Aux Etats-Unis, les ventes de vins en
canette s'élevaient a un peu plus de 2
millions de dollars en 2012 ; Plus de 300
nouvelles étiquettes de vin en canette ont
été lancées depuis 2014 et leurs ventes ont
atteint 93 millions de dollars en 2019.

& ity
(DY) TSEAY il
gx”)(u.m' (l\'_fh[«lllm’

A @ O R @
5 (cALIFoRNIA)Y
We S0 ;

©@Mais déja en 2020, la valeur a plus que EQ if
doublé pour atteindre plus de 186 millions |
de dollars (+ 68%). . . ' P
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Zoom sur les vins allégés / zéro alcool / en
canette : avis consommateurs

% de consommateurs attentifs a la teneur en alcool du vin qu'ils achéetent

+ 1 million de
90/0 buveurs de vin 120/0

Nombre de consommateurs qui, lors de
I'achat de vin, vérifient en premier lieu la
teneur en alcool sur I'étiquette

-
G

:;z

>

% calculées sur les consommateurs de vin Source: Survey Wine Monitor Nomina, 20%1#‘“ 19'22
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Les nombreuses nuances de durabilité percues par
les clients

Selon vous, quels sont les aspects les plus importants de la certification de durabilité pour une
cave ? Une entreprise ou un vin est durable quand ...

Les méthodes de production permettent la reproduction des ressources environnementales
Il tend a une réduction progressive des émissions de CO2 et de la consommation d'eau
Utiliser des emballages éco-durables

239% Une juste rémunération est garantie a tous les acteurs de la chaine d'approvisionnement
LT LT L'entreprise est saine et ses comptes en ordre
sociale et

économique Le processus de production est géré dans le respect des droits des travailleurs

C'est parfaitement tracable
Il est produit dans un territoire spécifique avec une vocation
Il est mis en bouteille pres du lieu de récolte

% % calculé sur le nombre total de caves Source: Osservatorio Nomina Wine Monitor per VALORITALIA /4
2021

Since 1922



MERCI POUR L’ATTENTION

THE INNOVATION
YOU NEED

martinvialatte.com
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THE INNOVATION

YOU NEED '

NOUVEAUX ENJEUX DU SECTEUR VITICOLE :
DE LA VITICULTURE DURABLE A
L'ECOCONCEPTION DES CAVES

Joél Rochard

VitisPlanet

04 mai 2022

3{@ |

Since 1922



L
Activités professionnelles vt rtanes®

+ 1980 a 1997 Comité Champagne CIVC
+ 1998 a 2019 Institut Francais de la Vigne et du Vin/IFV

+ depuis 2000

Expert Organisation Internationale de la Vigne et du Vin/OIV
Journaliste revues techniques

Chargé de cours diplome d’cenologues et Master
Formateur et dégustateur dans différents concours

Expertise

+ Stratégie de développement durable appliquée a la filiére viticole
+ Gestion des effluents et déchets

+ Connaissance ,valorisation

paysages viticoles

et de la biodiversité

+ Effet de serre

Traité de
viticulture et
d'enologie
durables
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vignes
gl termoirs
Splendeur
des paysages

Garard LigerBalsir + Joil Rochssd

Les vins

effervescents
Du terroir a la bulle

Découverte de
la Dégustation
du Champagne

Art, Science et

et changements climatiques ’ﬁ/ﬂ\
+ Ecoconception des caves https://joel-rochard.com/ Y
+ Eco-cenotourisme e/
+ Indicateurs Liste et liens publications FR and EN Rlnadiinca

(Bilan carbone, ACV, labels, etc.) https://scholar.google.fr/scholar?start=20&q=joel+rochard&hl=fr&as sdt=0,5



https://scholar.google.fr/scholar?start=20&q=joel+rochard&hl=fr&as_sdt=0,5
https://joel-rochard.com/

Le développement durable est « un développement

qui réepond aux besoins du présent sans

compromettre la capacité des générations futures a

répondre aux leurs », citation de Mme Gro Harlem
Brundtland, Premier Ministre norvégien (1987).

L’OIV précise que La viti-viniculture durable est
une « approche globale a I'échelle des systemes
de production et de transformation des raisins,
associant a la fois la pérennité économique des
structures et des territoires, 'obtention de
produits de qualité, la prise en compte des
exigences d’une viticulture de précision, des
risques liés a I’environnement, a la sécurité des
produits et la santé des consommateurs et la
valorisation des aspects patrimoniaux,
historiques, culturels, écologiques et paysagers»

RESSOURCES HUMAINES

DIVERSITE VALEURS

RESPECT, SOLIDARITE n g A HUMANISME

DROITS ET DEVOIRS CREATIONS

DEVELOPPEMENT PERSONNEL CULTURE PERSONNELLE

Schéma présentant, parallelement aux trois volets classique
développement durable, environnement, économie, social/ sociétal,
I'aspect culturel, fondement de la consommation des vins et qui peut
étre associé une démarche déco conception de cave. ainsi les
traditions, des savoir-faire historique le patrimoine, des paysages faire
I'objet d'une valorisation dans le fonctionnement et la communication
associé a la cave. Schema www.mer-nature.org

MARTIN
VIALATTE

J

.;_l'( AN
60

Since 1922


http://www.mer-nature.org/

2700 000

UNE CROISSANCE DE L'EMPREINTE
. . PLANETAIRE HUMAINE E’missions cumulées 2100000 ‘}
Evolution de la population totales des brincibaux gaz MARTIN
mondiale depuis -3000 av. J.-C. Evolution de la consommation prinepatx & e il

1200 000

a effet de serre d'origine

. ’s . . . qs hy .
jusqu’a la fin du XXle siecle quotidienne .d énergie par humaine depuis 1850 -
“ habitant
200 2 =
:fllmuti;m (en millions de tonnes équivalent, source CDIAC,

schéma Olivier Berruyer, www.les-crises.fr

B T T e

150
Nombre de
o planétes TERRE
e 18
16 -
14
dl 12
» 10 Biocapacité mondiale
08
..................... 06
P I al : 0
: 2 5% ' x Z; S :
EE s Z2F ,ﬁ% £ g.g 02 -
B8 3= s g° 2 i3 . , , '
Atlas de I'enthropocene F Gemenne % -4 2 - £ 1960 1970 1980 1990
A Rankovic Ed Sciences-Po 2019

. D'aprés Cook E. Energy and power Scientific Amer.,
1971, publiée dans le Dictionnaire encyclopédique de
I'écologie et des sciences de I'environnement F.
Ramade

Evolution passée et future de I'empreinte- -
écologique, www.les.cahiers- Since 1922
developpement-durable.be



http://www.les.cahiers-developpement-durable.be/
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UN REJET DE LA « MODERNITE »

1950 1992 2020
= = S —

Sommet de Rio : émergence du développement durable

Productivité Développement durable

I

rationnel

Cash investigati\
Elise Lucet == |

sensible

artificiel
naturel

écologie

Technologie

Le vin : jus de raisin fermenté
Comventonnel 8o Bodame  Nawel S,

1

Impasses techniques
et technologiques

:

intensification

bien-étre

Milieu du XXe siécle Fin du XXe et début du Xle siécle
Age d’or de la modernité Effet de balancier Retour du naturel

Changement de WWW.NOSVi gnes. f r
paradigme



http://www.nosvignes.fr/

VERS UNE APPROCHE DE RESPONSABILITE
SOCIALE/SOCIETALE DES ENTREPRISES / RSE

) FAIM BONNE SANTE EDUCATION EGALITE ENTRE
DEPAUVRETE 2RO ET BIEN-ETRE DE QUALITE LES SEXES

(((
w

EAU PROPRE ET
ASSAINISSEMENT

L 4

TRAVAIL DECENT INDUSTRIE, 1 INEGALITES -I CONSOMMATION
ET CROISSANCE INNOVATION ET REDUITES ET PRODUCTION
ECONOMIQUE INFRASTRUCTURE RESPONSABLES

i @)

MESURES RELATIVES 1 4 VIE 15 VIE ] PAIX, JUSTICE 1 PARTENARIATS POUR

ALA LUTTE CONTRE AQUATIQUE TERRESTRE ET INSTITUTIONS LA REALISATION
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LES 7 QUESTIONS CENTRALES DE LA NORME ISO 26000

DEMARCHE HOLISTIQUE

Questions
relatives aux
consommateurs

Contribution en matiére

et de promotion d'une
consommation durable

omple :

salons, guides...).

Loyauté
des pratiques

Conduite éthique des
affaires et des transactions
entre I'entreprise et ses
partenaires

Exemple :

Mettre en couvre une procédure
dachats responsables auprés de
fournisseurs sélectionnés.

Environnement

Impacts sur
I'environnement de toutes
décisions ou activités
directes ou indirectes de
I'organisation

Exemplo :

Anticiper les changements ciima-
tiques en adaptant les cépages et/
ou porte-grefles et les techniques

culturales en fonction du terroir.

d'information, d’éducation

Susciter les occasions d'écouter
ot de dialoguer avec les consom-
mateurs (ourées portes ouvertes,

Gouvernance
de 'organisation
Intégration de la RS dans la

prise des décisions et dans
leurs mises en ceuvre

Communauté

et développement

local

Implication dans le
développement (social,
culturel, économique,

politique) de communautés

(locale ou partageant un
domaine d'intérét)
Exemple

Contribuer 4 l'attractivité du teri-
toire par Ia valorisation des produits

et du patrimoine viti-vinicole.

Droits
de P’Homme

Reconnaissance et respects
des droits fondamentaux

(civil, social, politique,
économique, culturel...)

Exemple :

Veiller a I'équité des traitements
(salaires et avantages) entre les
salariés permanents et les salariés

temporaires  (saisonniers,
mares,...).

Relations
et conditions
de travail

Pratiques liées au

travail réalisé dans une

organisation (pour elle et

ses sous-traitants)

Exomplo :

Prendre en compte le bien-étre des

collaborateurs pour_I'aménagement

des locaux de traval et les associer
ala réflexion.

(
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HISTORIQUE DE L’ENVIRONNEMENT DANS LE SECTEUR ?
VITICOLE Source J. ROCHARD o

Maladies Premid .
e remicre e 8 26@0@

d'Amérique :  deuxicme guerres ENJEUX ENJEUX LOCAUX ENJEUX 0 [t ot
oidium mildiou mondiales PARCELLAIRES PLANETAIRES
phylloxéra ET COMMERCIAUX * Effet sur les auxiliaires - Ressources naturelles
Impact on auxiliary of the vine ey I
: Res_lstance ’ (’:onseqt‘Jences sur I?,s * Biodiversité
Resistance écosystémes associés Biodiversity
+ Résidus R R R * Pollution de I "air
residues ecosystems Air pollution -
* Pollution des eaux

« Effet de serre
Greenhouse effect

Water pollution
* Paysages Landscapes

Indicateurs
Analyse Cycle
de vie
Structuration
i da démarches
XIXe Début du
siecle XXe siccle 1970 - 1980 1980 - 1990 1990 - 2000 2000-2020

Notion durable
Sustainable notion

Raisonnement des pratiques Démarche intégrée
Practises plan Integrated procedure

J
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EXEMPLE
D’APPROCHE

PREPARATION DU SOL - PLANTATION

« Limitation de h désinfection des
gk

VADE-MECUM VITI=-VINICOLE DE L ENVIRONNEMENT

+Drinage

MAITRISE
DE LA FERTILISATION

lyse de

Bin

DURABLE

profl
« Macérel végéal cerdfé

* Respect de h structure du sol

proscrire)

(NPK,..)

‘organique (uelisation de.

8

&cologique (hais,idre,..) (enherbement,..)

ganiques, pas
dépandage de boues et de

GLOBALE AU
NIVEAU DE LA
VIGNE DE LA
CAVE

Schéma CIVB
www.bordeaux.com

composts urbains)

ENTRETIEN DU MATERIEL
 Entreien réguier du matériel
 Récupération des hules et batteries
 Ealonage du pubériateur
« Mise en déchetterie : ferraile, pneus, .
Equipement complémentair

Conserver
le potentiel
- du terroir

Maintenir
la qualité
de Pair

Adapter ses
pratiques a

~ Recycler
ou éliminer
les déchets

chaque
~ situation

RAISONNEMENT DE
LA PROTECTION

Diagnestic et réglage du pulvérisateur
Scae s s amanyedl Al

APPLICATION DU TRAITEMENT
ion

Applicatio

re du pulvérisateur

PREPARATION DES VINS
MISE EN BOUTEILLES

VENDANGE - VINIFICATION - ELEVAGE

~ Débatisage  sec du gieau de firation
don des embsliges (dichemerte,

s i )
Dispostifs déconomie deau
o ti viales et usées.

MANIPULATION DES PRODUITS
+ Local aménagé réservé au stockage et bien 2éré

« Aire bétonnée aménagée avec colecte des eaux

Protection de Putilisateur

« Comnassance du produit (ire [éiquette)

+ Port d'un équipement adapté pour toute manipulation

Nettoyage de Féquipement prés utlisaion

e (e e

h

« Eviter tout contact avec le prodit (ne pas manger, boire ou fumer)
¥ fune cabl o

e
prages) * Qualité de I pulvirisation (est au papier
v de consels techriques ydrosensibe)
Décision du traitement adaptée au risque (ne pas
confondre prescipteur et distrbuteur)
 Connassance des produics
* Produis ou techniques “neutres" pour es audlaires
+Tenwe impérative dun caier e raitement

+ Pas dapplcation 3 proviité ¢'un point deau

Préparation des bouilles

b e, p e

+Calaul pré

« Compteur deau spéciique
Pistolet a arrét.
égrleur

ité de nettoyage (&
Sépuration des matires soldes prénettoyage & sec

ENTRETIEN DU SOL

« Mainten de la couverture végécle hivernale

 Enherbement des llées et ds tournéres
et entretien par tonte

+Travall du ol lmitant érosion

Désherbage risation

+ Raisonnement du choix du programme

*+ Choix du prodiitex calendrier e foncion
de h fore, du cimat et du sol

+ Equpement adapté (rampes de désherbage,
systéme dinjection drecte puvériation
centrfge)

* Diluton des fonds de e

pulérisation dans h vigne
* Récupération exraltement des efents vidcces
en expérimentaion)

P
lacwve

+ Utlisadon dun rince-bidon
B des bidons vides (¢
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http://www.bordeaux.com/

LES CONSEQUENCES DU RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE SUR
LA VIGNE ET LE VIN.

J
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printemps
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2021, photo Chateaula
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ADAPTATIONS ET MIGRATION DES TERROIRS
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Carte de I'évolution potentielle des régions viticoles mondiales avec le changement climatique, d’apres J. P. Chabin.
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Tableau d'intensité solaire selon exposition et
I'inclinaison s

J
)

~

© www.efd.be

) s

Surface courte Surface étendue

Terroirs en pente

Terroirs de plaine ——

—
Surface étendue




Les principaux aspects opérationnels de ces démarches sont les suivants : BAS E D, U N P LAN C LI M AT
+ limitation de I'énergie fossile dans les itinéraires viticoles et cenologiques.

flrédqctio? de la consommation d’énergie fossile des tracteurs et des machines a vendanger (puissance, biocarburant,
électrique).

Joé&l Rochard
. . s e . VitisPlanet.
+ réduction des émissions de protoxyde d’azote des sols.

s . L . . R . Effet de serre et 55
+ stratégie de gestion des sols avec un objectif de puits de carbone (enherbement, gestion de la matiére organique, changements climatiques
microbiologie). Enjeux pour le secteur viticole

+ réduction de l'impact énergétique des dispositifs de lutte contre le gel de printemps. Y TREIEY IS

+ Valorisation de la biomasse viticole (sarments, ceps aprés arrachage) cenologique (marg, lies, bourbes, acide tartrique).
+ Optimisation des déplacements des travailleurs et des commerciaux (covoiturages, limitation de I'avion).

+ Mode de transport des vins moins impactant.

+ Substitution des intrants et fournitures, dont les constituants sont d’origine fossile, par des produits biosourcés .

+| Politique d’achat responsable de biens et services présentant avec faible empreinte climatique et écologique ou
climatique.

+ Intégration de I'enjeu « effet de serre » et plus globalement durable dans les stratégies ceno-touristiques

+ Optimisation des processus cenologiques et économie d’énergie dans les
procédés d’élaboration.

+ Réduction du poids des bouteilles et optimisation du packaging.
+ Efficacité énergétique et approche bioclimatique pour les nouvelles caves.
+ Gestion écologique moins énergivore du traitement des effluents de cave.

+ Valorisation de la biomasse cenologique (marc, lies, bourbes, acide tartrique). .
www.xpair.com

+ Récupération et valorisation du CO2 fermentaire.



http://www.xpair.com/

QU'EST-CE QUE LA DEMARCHE HQE (HAUTE QUALITE ENVIRONNEMENTALE ?

La charte HQE prévoit la prise en compte des
14 cibles suivantes pour une meilleur qualité
environnementale des batiments :

- Les cibles d’éco-construction (1 a 3) :
Relation harmonieuse des batiments avec leur
environnement immédiat, Choix intégré des
procédés et produits de construction,
Chantier a faibles nuisances.

- Les cibles d’éco-gestion (4 a 7) :

Gestion de I'énergie, Gestion de I'eau, Gestion
des déchets d’activités, Entretien et
maintenance

- Les cibles de confort (8 a 11) :

Confort hygrothermique, Confort acoustique,
Confort visuel, Confort olfactif.

- Les cibles de santé/sécurité (12 a 14) :
Conditions sanitaires, Qualité de I’air, Qualité
de I'eau.

<
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ASSOGIATION,

Des lieux de vie plus sars
et qui favorisent la santé

Des espaces agréables a vivre,
pratiques et confortables

Des services qui facilitent
le bien vivre ensemble

Organisation adaptée
aux objectifs de qualité,
de performance et de dialogue

Optimisation des charges
et des codts

Amélioration de
la valeur patrimoniale,
financiére et d'usage

Pilotage pour
un projet maitrisé

VSNOds,
218 3y
3oV
s N,
<
ORM A“:
. Economia!

“&qp,

Evaluation garante

Contribution au dynamisme
de I'amélioration continue

Re, h et au developpement
“ey, pA AR des territoires

La limitation des

des energies et et la lutte contre le changement

Une prise en compte de la nature
et de la biodiversité

Normes de construction durable J
internationales



http://www.hqegbc.org/

www.turbin.architecte.free.fr

CONCEVOIR UN BATIMENT BIOCLIMATIQUE : ( \
+ Bien choisir son terrain (typologie,

NORD SuUD

. Haie brise-vent ==
1 persistants / caduques AN

|
i
{

hiver

sales

Forte isolation Inertie thermique
. Sol, murs, toit " (mur capteur)

agﬁ'ffm [ "

/tl\{

localisation, contraintes fonciéres)

+ Limiter ses impacts O
I’environnement (biodiversité,
paysage) \

+ Utiliser 'ombrage

+ Limiter ou optimiser la prise au vent

+ Optimiser le volume du batiment

+ Favoriser I’éclairage naturel en }

limitant les apports thermiques

+ Ultiliser I'inertie thermique des murs
et du sous-sol

|


http://www.turbin.architecte.free.fr/

CONCEPTION DE LA CAVE : DEPUIS L'ORIGINE DU VIN LES
'VIGNERONS ONT CHERCHE A BENEFICIER DE L'INERTIE
THERMIQUE DU SOUS-SOL.

GEORGIE

des Nations Unies
pour I'éducation,

Le Qvevri de Géorgie garantit
une faible variation de
température entre |'été et
I’hiver. Photo wikipedia

Organisation
i culturel

, ¢ immatériel
Ia science et a culture

Temp. mox. -~ """~y
425 de fair _.*

Temp. mnx‘.’..
de I'ir

TEMPERATURE °C
b
s

" Temp. min.~======"" .
de I'air

§ 0N D J F M AMUJ J A

Patrimoine

Cuve Dolia

Cuve Ovoide

Etude du mouvement du vin selon la
forme des cuves R Guillaument Revue
Francgaise d’CEnologie Mai juin 2021

Cave d’environ 6 100 ans dans une
grotte, avec un pressoir
rudimentaire et une cuve d'argile
entouré de pépins de raisin, de la
vigne desséché, et des restes de
raisins pressés. Région d’Arenie en
Arménie.

Photos wikipédia




Cave traditionnelle de
moldavie avec un toit végétal

Maison traditionnelle du
Maconnais encyclopédie
touristique des vins de France
éd Hachette 1994 Dessin atelier
D. Duplantier

dominants.

MAISONS VIGNERONNES TRADITIONNELLES
La conception privilégie les matériaux locaux, l'inertie thermique du ‘
sous-sol, |'isolation naturelle et la ventilation en fonction des vents e

Localisation des grands bassins
producteurs de pierres en France
www.snroc.fr

Maison vigneronne traditi de la Cote-d"Or

Maison vigneronne
bourguignonne.
Encyclopédie touristique des vins
de France Edition Hachette 1994

ronneaux cave

Maison vigneronne traditionnelle avec cav
semi-enterrée Source encycoledie
touristique des vins de France editio et
Hachette 1994

h
ol )
7~

Maison vigneronne en Alsace
WWW.Maisons-paysannes.o



http://www.maisons-paysannes.org/
http://www.snroc.fr/

CAVES SOUTERRAINES TRADITIONNELLES
Caves d’extraction de pierre . Mgmm

Caves traditionnelles Ribera del Duero Espagne
Source Maria José Yravedra.

Crayere a Reims en
Champagne M. Jolyot
www.paysagesduchampagne.fr

Carriére de calcaire
Moldavie

Tuffeau Chinon Vallée
de la Loire

Caves traditionnelle Tokaj, Hongrie
© Gyorgy Darabosbience que




Puits climatique ELiXQir

BIOMIMETISME: EXEMPLE DES -

TERMITES 4 .

" Entrée d'air
°C

© -6

7

Cheminées

Température du sol a - 2m : 15°C

© Vidéothéque PAM

Galeries conduisant
I'air vers les puits

oo atost Puits atteignant Principe d’un puits canadien

les nappes phréatiques

~ . . , . Vents rapides
grace aux petits trous situés tout autour du nid.
Cet air circule sous terre ou il est rafraichi au contact de puits tres
profonds (de 15 a 20 m en général, parfois jusqu’a 70 m) que les
ouvriers creusent pour atteindre les nappes phréatiques.
La nuit, la température peut atteindre 0°c, donc elles suppriment des
ouvertures afin de garder de la chaleur dans la termitiere (et une
température d’environ 27°)

Entrée d'air

Effet de cheminée dans une termitiere

www.biomimtismesite.wordpress.com

www.pamelixair.fr
ST . s cpen . Sortie d'air
De par sa densité, I'air chaud est attiré vers le haut de la termitiere, puis o
. ‘ i . \ . .. # Cheminées ouvertes. et
est évacué par ces cheminées. Ce phénomene entraine un courant d’air >
dans les parties basses du nid : l'air est aspiré par ces parties inférieures Effet de cheminde )



http://www.pamelixair.fr/
http://www.biomimtismesite.wordpress.com/

o UN EXEMPLE DE PUITS CANADIEN

[ V]

CHATEAU de MALLERET
Chateau de Malleret
Le Pian Medoc Bordeaux

Diffuseur
d’air
intérieur

Entrée d’air
extérieur Déshumidifications et

répartition de l'air.
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Schéma de principe de la
geothermie basse enthalpie
www.marquesdeteran.com



http://www.marquesdeteran.com/

STRATIFICATION THERMIQUE DANS UN BATIMENT

-5°C

7

|

(
)

”~

Schéma Wikipédia

Dans le cas de l'air dans un batiment, I'air chaud est
plus léger que I'air froid : I'air chaud monte et 'air
froid stagne au niveau du sol. La variation de
température peut atteindre 2 °C par métre de
hauteur (a titre d’exemple, pour une hauteur de 10

métres entre le sol et le plafond, on peut constater Extracteur rotatif rotatif 3 moteur
une différence de température de 18 °C). .
McLaren Vale (Australie) ’




TOITURE VEGETAL

Structure d'une toiture végétalisée

Ouvrage émargent Bande de séparation Pare-vapeur
Matériaux inertes Elément porteur

www.ligisonvegetale.com

Silums, MouRsos,

Plantes de toiture végétale extensive
de type « sedum » Sedum estun
genre de plantes succulentes
appartenant a la famille des
Crassulacées. Il comprend plus de
400 espéces que l'on retrouve a
travers I'hnémisphére nord. Les
sedums (ou orpins) peuvent étre des
plantes de rocaille ou de petits
arbustes. Ces plantes stockent de
I'eau dans leurs feuilles.

Source guide des plantes de toits
végétaux de Edmund C. et Lucie
Snodgrass, Edit.du Rouergue
www.sedum-et-toiture.com

Arbustos,
petits

arbros
Plantas arbiatives

Stdums of vivaces
alpines

ou_terrasse-|

www.floratoit.be



http://www.sedum-et-toiture.com/
http://www.liaisonvegetale.com/
http://www.floratoit.be/

MUR VEGETAL

Grove library
Perth en Australie

www.murmurevegetal.com

RUPERT et
ROTHSCHILD
A T Afrique du Sud régions
Domaine Chateau des Hospitaliers de Stellenbosch winery
CHAPOUTIER (Languedoc)

Cotes du Rhone
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- ENERGIE SOLAIRE

Stellenbosch | (;«\V“,n,,

VIALATTE
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Potentiel de production r
d’énergie solaire en /
\ |

France

©2011 GeoModel Soar .0,

o inclinaison par rapport a I'horizontale }u Facteurs de r

correction pour
le calcul du
rendement
d’'une

installation }
photovoltaique

)
Y

et
87%

3%
88%
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88%

88% B7% 85% 82%



ECO-INNOVATION:( (Biomimétisme): L’architecture s’inspire
des termitieres pour concevoir des structures de batiments a

E CO'CO N C E PTI O N D ES CAVES climatisation passive. mroms Uor SR

Bases de I'écoconception d’une cave (aspect thermique)
D’aprés Joél ROCHARD

Energie solaire  Extraction de I'air chaud

J
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Isolants
ecologiques

w

Conception RETRO-INNOVATION: Cave
enterrée tr’adlltlonnelle avec .t0|t
végétal en Moldavie

combles chambre

RETRO-INNOVATION: Maison
vigneronne traditionnelle,
utilisation de I'inertie
thermique du sous-sol

Puits canadien

Extraction d’air programmeée
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TRAITEMENT ECOLOGIQUE DES EFFLUENTS

IMPERATIF ENVIRONNEMENTAL : performance
Epuration (en fonction du milieu récepteur)
IMPERATIF DURABLE :

+ Faible consommation d'énergie

+ Faible impact local/intégration paysagere,

+ Faible nuisance (olfactive, sonore)

+ Biodiversité (création dezone humide)

+ Faible production de déchets (boues)

+ Production de biomasse ou d'énergie =

|
+ Réutilisation de I'eau (irrigation/refroidissement) ()

Perspective de réutilisation

des eaux usées des effluents de cave
Le traitement écologique: limitation des
i etdela ion énergétique

|



TRAITEMENT DES EFFLUENTS DE CAVE AVEC DES LITS PLANTES DE ROSEAU

— Fonctionnalités écologiques

Bio-géo-chimie - Epuration des eaux
Biodiversité : Habitats

Zone humide dans la région du Valais en Suisse

Lit planté de roseaux

Bassin d®@€ration'@Wec
risque de nuisances
olfactives sonores et

paysageres.

T PPN
| Bio-mimétisme
|
|

Interactions biotiques et abiotiques

v

Zone humide naturelle

Comparaison d’une zone humide naturelle par
rapport un dispositif artificiel. (Biomimétisme)

Source Blueset

TRANSFER Of OXYGEN

LANDSCAPE of he air parts towards
the roots - aerobic

‘mechanism (surface, stem)
FILTRATION:
retention of the particles
~limit filling on the
surface (development of
the stems in the deposit)

Exit (treated water)

cleaning +
cankplug

AEROBIC MICROBIAL
ACTIVITY (support effect)
stimulation of the degradation of

ASSIMILATION biomass, plants
the organic compounds, pesticides

carbon, nitrogenizes, phosphorus,
‘Ppotash, metals

Traitement des effluents
par lit planté de roseaux
sur support de zéolithes
avec le dispositif Zeofito Buzet dans le
® (cave Baroli dans le sud-ouest de la
Piémont italien) France.

Dispositif
Blueset en de

Zone humide artificielle

7
N

Réutilisation de
['eau

« Nous ignorons la valeur de [l'eau

tant que le puits n’est pas a sec »
(Thomas Fuller).

Hération de teay dontles rachnes uent
‘toulours sous eau
L pevtePROGRESSVEE |

Formation de themna lnes.
Dnersification des habitats

_—
COMMENT cvimus) — comtssoeorrtnmmesespicesvestmas §
LE BASSIN DE Microcosme écologiaue fonctiomel ‘Espéceslocales nonenvanisantes
FINITION? o s ™
Lif & »
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IMPACTS SOCIETAUX MONDIAUX DE L'EMPREINTE PLANETAIRE DES HOMMIES :
CLIMAT, BIODIVERSITE, EAU, DECHETS, etc.
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eGSO

e

LT
2
[

| Ecosystames on dangar
marai. oundras d sthsie

AWERIGUE LATIE| {BE
inondations, cycores ropicau
Ecomyssimes en

Sur la rive d’une ile en voie de
disparition du photographe
Daesung Lee © Musée du quai
Branly

T rone

Falble

Les Nations Unies prévoient 200 millions
de réfugiés climatiques d'ici 2050
www.coe.int

e GiEC 2001_@La Documentation frangaise
“Source  Les Dossiers en igno do La Documentation rancaise

www.vie-publique.fr

fONDE-
(Projection 2050 - 2100)

« Les peuples méditerranéens commencerent a sortir de la barbarie quand ils
apprirent a cultiver I'olivier et la vigne. »

Thucydide, historien athénien « La Guerre du Péloponnése », fin du Ve
siecle avant .J.C

Déja maintenant, les modifications du climat ont des conséquences pour la viticulture, qui devraient
s’accentuer au cours des prochaines décennies (avancée des dates de vendange, diminution de I'acidité,
augmentation du degré alcoolique, modification des zones de culture et de I'encépagement, etc.). En
complément et parallelement aux impacts sur les itinéraires techniques, il est probable que la filiere viticole
soit directement concernée par les conséquences sociales, sociétales, sanitaires et géopolitiques qui ne
manqueront pas d’accompagner les changements climatiques a I’échelle mondiale (montée du niveau des
mers, salinisation des sols, accentuation des périodes de sécheresse et des incendies, de la fonte des glaciers
et des phénomeénes extrémes, migration des populations, déstabilisation des sociétés et des nations, etc.).

www.terredevins.com



http://www.terredevins.com/
http://www.vie-publique.fr/
http://www.coe.int/
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LE FUTUR DE LA COMMUNICATION
DIGITALE DANS LE VIN

’ Margot Ducancel
’\J margot@rougeauxlevres.com I

D :
04 Mai 2022



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES

J
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e ler influenceuse de vin en France:

—@

* 35k followers sur Instagram

e Journaliste (Cuisine et Vins de France, Bettane + Desseauve ...)

e Formation de communication digitale du vin

o (WSET 3 & Master Wine Marketing et Management INSEEC) - I : I o sompd R el

Cub @ PRESSE  MadisMar_  LIVE T SHOP.

¢+ 10 ans d'expérience en com' et événementiel 100% vin . o
¢ Expertise du monde du luxe

https://www.instagram.com/ro xlevr

.\ h ://www.club-r xlevr m

Et bien sur, passionnée
de vin depuis 10 ans !

Since 1922



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES

4o

LE GUIDE

HACHETTE

DES VINS

r!

('a:r( ours Mondial des
FEMINALISE

%
)
o

J
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Marraine du Guide Hachette des vins 2022

Ambassadrice du Concours Mondial des
Féminalise 2021
et Présidente de 1'édition 2022

Since 1922



Margot Ducancel - Fondatrice de ROUGE AUX LEVRES

LE FIGARO- fr
vin

J
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Tous les vins | ol Guide des millésimes | Primeurs | Economie du vin | Oenotourisme | Accords mets/vins | Agenda | @

Margot Ducancel : “Je parle du vin avec LE FIGARO
Ln ]al_]gage asse/ C‘E.]‘-SI"ljl"I Labaennement numérique

Publi€ le 23/04/20 par Stéphane Reynaud R’ES‘_@Z au C(El:].r 5
_ de I'information Y&
i

Ll 3ekpeme

JEM'ABONNE

L'AGENDA Régions
viticoles

Sopirée Deégustation, les Vins de
Bourgogne chez LAVINIA
Organiseé le 4 nov. 2020

La part des Anges Spirits
Organisé le 26 oct. 2020

: Biarritz Beer Festival & venir
W AIGUTER A MES ARTICLES + Organisé du 16 au 18 octobre 2020

Experte en vin, Margot Ducancel aborde le sujet de facon trés cool et Saint Mont Vignoble en Féte & venir | Since 1922
décomplexée. Notamment sur son Instagram @rougeauxlevres. L e D



C'est quoi la
communication digitale ?

Since 1922



Il existe + de 20 canaux pour parler de vous !

J
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Réseaux sociaux
Site web
Blog
Newsletter
Application mobile

Objets connectés

SN
¥ '| f

Since 1922




Constats & Tendances

Since 1922
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Constat 1 : les femmes, I'avenir du vin ?

FORTRAT DES CONSORMATEVRS OF VIV

Le coMOuMATEUR REQULER 34% LE RanD conBoMMATER

@ 4% é

{ _.*_I_' 6[‘{, dhommes

N .
Y s de 100 OO0 habstaris

rephyte | 4% 65% amesoar solsie

moyennenent inféresad par ke un 65% 54% tribe mbdreusd por o un ‘ ‘ Since 1922
L
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Constat 2 : le vin, c'est a la mode !

LES FRANCAIS ET LE VIN

UNE FREQUENCE DE CONSOMMATION DE VIN EN HAUSSE

SOWINE/DYNATA

LA CATEGORIE VIN RECRUTE LA PART DES GRANDS CONSOMMATEURS

DE VIN AUGMENTE DE 14"

2013 2019 2020

2013 2019 2020
i/i\ )| faq% | @ 50%

15% 16% 1%

La part de non-consommateurs
diminue légérement

Enmh :unsomma‘reurs :anmmmen:m
du vin une & plusieurs fois par semal

t
[onsemmateurs réguliers | T gonsommen
du vin guelques fois par mais
(onummteunu:c:mnne!s cansomment

du vin quelgques fois par 2 an
Hon consemmateurs . ne consamment
jamais de win

’e

Since 1922



Constat 3 : une consommation reflechie et engagée (}
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LES FRANCAIS ET LE VIN

LE VIN INTERESSE DE PLUS EN PLUS LES FRANGAIS

SOWINE/DYNATA

LEUR CONNAISSANCE EST
EN CONSTAMTE PROGRESSION

2000 2005 2020
I |
35%| |37%]| |51%

PLUS ON CONNAIT LE "H"IN
PLUS ON 5'Y INTERES

o Z%’




Constat 4 : On boit plus cher !

UNE MONTEE EN GAMME

@ l:-.. ':.._\ 5%

B Sk
+45/2019 +2"5/2019
Entre Supérieur

21 et 50€ a 50€

J
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Constat 5 : le digital, c'est INCONTOURNABLE ! )

MARTIN
VIALATTE

LA CONSULTATION DES SOURCES
D'INFORMATION NUMERIQUES
EST EN PLEINE CROISSANCE

LES RESEAUX
SOCIAUX

37%

LES SITES
WEB

38 %

Since 1922
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Constat 6 : les influenceurs, levier de croissance !@

ET

57%

+12"%/2019

Les Frangais suivant
des comptes d’influenceurs
a

2 6 0/0 st e

+13"%/2019

50%

Les Francais connectés 12019 ?\
suivent de plus en plus Un grand acheteur de vin ‘N
les influenceurs vins kol oo 5/

un vin recommandé y
sur les réseaux i
sociaux qu'il suit Since 1922



Tendance 1:
Buzz sur les réseaux sociaux |

m [@) <@ ’
n 3 YouTube

Since 1922



Objectifs :
Visibilité (e-reputation)
Notoriété (Influenceurs et
prescipteurs)
Augmenter vos ventes ++

Since 1922
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gerardbertrandofficial @ | Mese || <2

223 pasts 136k fiollowers 5,890 following

I@l Instagram : I'incontournable !

rd-bertrand.comyblogs/ e

uagreriad e, MogRen g

Aujourd’hui, Instagram est la
plateforme la plus engageante dans i

le secteur des vins et spiritueux :
32% des utilisateurs d'Instagram y &g
suivent des domaines, chateaux,
marques ou producteurs de vins.*

]
X7

s
F Q NATURE
@ g " HEART N
' ‘é" /4
Py 1
; ;

i W .,
Since 1922

*Barometre SoWine 2022




TikTok : la jeunesse

le.vigneron @ &
Emie Coddens

Vidéos - Agime

Linkedin : les pros !

b qomiamI

Rouge aux Lévres

Margot Ducancel -
RES : @ Club de dégustat g,
B // Marraine du Gu °

‘oncours Mondiale des Vins Fem e
o pes - @

Coordonneées

Staphani

Plus de 500 relations
jectifs Ajouter une section au profil \

Indiquez aux recruteurs que vous étes disponible X
- wous contrlez qui peut voir cec vale]
Commencer

(
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Podcast : tendance !

Dut resstn ot les
1BON CRAIN forag
DEPVRESSE ,_

®

-

CHALLENGE,

r
(i (1))
\l)

f .w
A
France Bleu

La Cité du Vin

Since 1922



Et le reste : Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest

" « Efv[xanuel Cazes i ¥
by 2109 Taaers
fel

Abonné

L'fMISSION QUI PARLE DE VIN

(
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@  Accueils  Aujourdhui  wine X Toutes les Epingles v PQ $
Explorer  Shopping  Profils

Profils que vous pourriez aimer

Food & Wine @
3801 ksbannis

S'abonner

FOOD & WINE

PRESENTEE PAR UN MEC A LA MOUSTACHE .

Vin Stache
45 abomnés

ACCUEIL viDEos PLAYLISTS COMMUNAUTE

Vidéos enligne B TOUT REGARDER

SELECTION DE
PRINTEMPS
n‘ % -
“ S ey
[ <

LASELECTION DE
PRINTEMPS | ENHIVER

§ Facsbook ﬂ‘g

noné 1

B @ |

Since 1922

CHAINES A propos

Back to Vinsics #11:Le VinBerbe &2 Lempire Back o Vinics &
wseT. o i =

o iystmon 26kvwes- dys Smos 61 kvws - iya 7mois
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Mes tips pour s'en sortir !

Choisir les canaux pertinents selon son image
et son budget

Si on sait pas faire : on délegue aux pros !

Veille, teste et action !

<

Diversifier les messages selon les canaux

S e

T

; -,7}

Since 1922



Tendance 2 :
On n'oublie pas ses basics !




Le site web : c'est votre carte de visite !

Contenus + froids
Contenus immersifs
(video)

SEO et SEA
Eshop
Actus

Blog

Since 1922
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La Newsletter : super outil de fidelisation et d'achat !

Wml&m’

DINER OCHOLOGIGUE

“Les Pépites de Margot”
Chez Fauchon Hited Paris 8!

Bidv le 27 avril paur ur diner prestige
uvert 3 tous (=t aux hammes) aves
& de mes coups de )

icicun diner
<N acconds mets
ot Pour deoousTic
M & GosTIRSrS COUS O g 2ULouT LG
dégustation commentée dee mes corscds
Bt Sl pour minux comprendne ke vin !

POURQUOI DEVEMIR MEMBRE ?
— ., @
Rouge aun, Lowwes |

Puar pratier dase 1

EvEnemenit Mixte of ouwert 4 tous !
DINER
OENO LqGIC_ZUE
“Les Pépites de
ot”

Ma
Chez Fauchgr: Hatel Pari

Rdv le 27 avril pour un

diner prestige ouvert a

tous (F:al aux hommes)
avec

Places ultra limitées |

£ Ehub Rouge aiix Livwes
v

—im gt

DK TR PLACE |

DY rarered I avrd 4 1IR30
Fauchan Hatel
£ 92 Melstete, 2098 Sres

MIETE ET DUVERT A TOUS

o rAcTIS
Camment on falt une bosteille de verms T
e i i it e ssiw de e peur déceaseris e genie de
o cmbenant bl pos e vie | g

Since 1922

Ert plas [P i proe lams 022 “Armmibe Iebarraicnabe tu erre

En awant-zremiens, be mers WAK GOURMAND | &

POURQUOI DEVEMIR MEMBRE ?
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Savoir lire et comprendre ses statistiques ! rakerving

VIALATTE

Campaghes email

Tous (32) Envoyées (29) Brouillons (3) Programmées (0) Suspendues (0) En cours denvoi (0)  Archivées (0)

ID de campagne, Nom Q 1-25sur3z < | >
Campagnes Destinataires Ouwvreurs Cliqueurs Désinscr
INVITATION ! % Diner cenologique prestige ® "Les Pépites de Margot" % chez Fauchon Hétel 1 6557 986 193
= 46 - Envoyee le 15 avr. 2022 10:03 100% 151% 295% 041%
Rapport * Apercu = Plus Détails
‘& NEW ! Apéro dinatoire + 100% MAGNUMS CHAMPAGNES ' avec Pierre Sang ' pour les "Mardis de Margot ‘s » de Laurent- 6548 8 24
- Perrier ! 100% 13,18% 19% 0.48%
#45 - Envoyée le 5 avr. 2022 10:03 Détails
Rapport * Apercu = Plus~
J-6: Atelier = cenologie & gemmologie ¢ avec la Maison Gemmyo ! y”
& 444- Envoyée le 30 mars 2022 10:50 0% e 5% [ — 0% [ — 2
Rapport - Apercu = Plus
9861 193 295%
Ouvertures estimées & Cliquaurs Deésinscrits
INVITATION : Atelier = eenologie & gemmologie € avec la Maison Gemmyo !4
= #43 - Envoyée le 23 mars 2022 09:08
Taux d'ouverture tragable & 15,10% Taux de clic 2.95%
Rapport * Apercu * Plus
Ouvertures ragables @ 287 Clics uniques @ 193
Total ouverturss © 139 Towmlgescis© 224
Temps mayen d'ouverture © NiA
Nomore d plsintes @ 0 Dermiercic

Derniére ouverture

Total des conversions 0

Taus de résctivice © 21.76%

Mioyznine tzmps Ouverture / Cic Noa Since 1922



Mes tips pour s'en sortir !
Votre BDD : c'est votre CA |
Régularité ou jamais

Contenus frois et actus

Z

R
S

Since 1922
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Tendance 3 :
On veut du vrai et apprendre !
3()

Since 1922



"M dey curirde i 4
CEpriges em

D érractliapiees firi

Diversifier les formats de
videos :
meilleur moyen de parler
de votre travail !

J
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Video 'institutionnelle : site, You
Tube

Video educative/engagement :
Instagram, YouTube, Facebook,
Linkedin ...

.l...l *A\

(.

Video immersive : réel sur 1y
Instagram S 165
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